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Verschiedenen Farben werden
unterschiedliche emotionale Wir-
kungen zugeordnet wie im neben-
stehenden Schema zu sehen.
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Neutral
Ruhig
Sachlich

Natiirlich Aufbauend
Friedlich . Heiter
Harmonisch Freundlich
Stark
Entspannlend Agressiv
Harmonisch Aufregend
Sachlich

Aktiv

Kreativ Ernsthaft
Mystisch Kraftvoll/Massiv
Glamourds Professionell

Farbe als codierendes Element

Wenn Sie Elementen unterschiedlicher Bereiche verschiedene Farben
zuordnen (z. B. jeweils eigene Farben fiir unterschiedliche fotografische
Genres: Blau fiir Reportage, Orange fir Portrat, Griin fir Reise), so
kann der Nutzer sich anhand dieser Farbcodierung innerhalb der Web-
site bzw. Présentation zurechtfinden. Beispielsweise kénnen die Men(-
punkte jeweils mit der codierenden Farbe unterlegt oder die Schrift
passend eingefarbt werden (siehe S. 159). Wird dann ein Meniipunkt
aufgerufen, so kann die Bereichsfarbe fir Headlines und Subheadlines
sowie grafische Elemente und Buttons eingesetzt werden, um dem
Nutzer zu zeigen, in welchem Bereich der Website oder Présentation er
sich gerade befindet.

Farbe als strukturierendes Element

Wenn Sie Farbe als strukturgebendes Element einsetzen, kénnen Sie
beispielsweise unterschiedliche Regionen lhrer Prasentation oder
Webseite farbig hervorheben, etwa indem Sie den Navigationsbereich
farbig unterlegen. Damit wenden Sie zugleich das Gesetz der gemein-
samen Region an.

Denkbar ist auch, dass Sie Texte strukturieren, indem Sie Headlines
und Subheadlines jeweils farbig darstellen. Farbe kann aber auch struk-
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turierend eingesetzt werden, um alle interaktiven Elemente hervorzu-
heben. Je wichtiger ein Element ist, umso kréftiger darf die Farbe sein.

Setzen Sie Farbe sparsam und geschickt ein, sodass sie dem Besu-
cher und Betrachter zu einer besseren Nutzbarkeit verhilft, und nicht
bloB um ihrer selbst willen als dekoratives Element. Farbe sollte dsthe-

tisch ansprechend und nutzbringend zugleich eingesetzt werden. Verschiedene Griintdne mit un-
Beispiele, wie Farbe codierend und strukturierend eingsetzt wer-  terschiedlichem Helligkeitswert.
den kann, sehen Sie auf der Seite 175. Wahrend die Verwendung heller

Farbtone fur Flachen kein Problem
darstellt, sehen Sie, dass Schrift, die
. . . . in hellen Farbténen gesetzt wurde,

Welche Farbe ist die richtige? auf weiBem Hintergrund schwer

lesbar ist.
Die Wahl der richtigen Farbe ist letzten Endes natirlich Geschmacksa-  Wenn Sie Text auf farbige Flachen
che. Jeder Farbe werden unterschiedliche Eigenschaften zugeschrie-  setzen méchten, miissen Sie auf
ben, und viele Menschen teilen diese Wahrnehmung von Farben, — ausreichenden Kontrast achten,
damit der Text lesbar bleibt. Beden-
ken Sie, dass sich besonders bei
der Darstellung auf Bildschirmen zu
schiedenen Geschlechter und Altersgruppen. geringe Kontraste negativ auf die

Des Weiteren wirkt natlrlich ein strahlend helles Blau ganz anders  Lesbarkeit auswirken.

doch wissenschaftlich fundiert sind diese Beziige nicht und variieren
sowohl in unterschiedlichen Kulturkreisen als auch innerhalb der ver-

als ein gedecktes dunkles Blau, und dieses wiederum anders als ein  Testen Sie Ihre geplanten Farbzu-
abgetontes Blaugrau, sodass man nicht von einer generellen Wirkung ~ sammenstellungen am besten ein-

der Farbe »Blau« sprechen kann. Wenn nun also laut Untersuchungen mal bei hellem Tageslicht auf einem
Tablet im Freien und verwenden Sie
Tools, die bei der Uberprufung der

Kontraste helfen.

Ménner und auch Frauen die Farbe Blau als ihre Lieblingsfarbe ange-
ben, lasst sich daraus nicht ableiten, welches Blau es denn nun genau
ist, das am besten ankommt. Und auch nicht, ob lhre Webseite erfolg-

reicher sein wird, wenn Sie Blau als Hauptfarbe einsetzen, statt sich fiir DUNKLES ———
Griin zu entscheiden. GRUN GRUN

Orange soll Ubrigens zusammen mit Braun zu den unbeliebtes- HELLES LS
ten Farben zéhlen — und wird trotzdem héaufig sehr ansprechend und GELBGRUN GRAUGRUN
Uberzeugend als Akzentfarbe auf Websites und in Prasentationen ein-
gesetzt. Da Orange zu den wérmsten Farben im Farbkreis gehért,
dréngt es namlich optisch in den Vordergrund und kann daher sehr
zielfihrend fur Interaktionselemente eingesetzt werden. AUSREICHENDER KONTRAST

Aller »Unwissenschaftlichkeit« zum Trotz sehen Sie anhand der

Abbildung auf Seite 162, welche Eigenschaften in unserem Kulturkreis
h&aufig mit den unterschiedlichen Farben verbunden werden. Diese
Ubersicht soll Ihnen einen Einstieg in die Welt der Farben ermégli- AUSREICHENDER KONTRAST

chen und die Wahl der passenden Farbe(n) ein wenig erleichtern.
Verschiedene Varianten einer Farbe und andere Sattigungsgrade
kdénnen lbrigens eine komplett unterschiedlicher Farbwirkung erzie-

AUSREICHENDER KONTRAST

len. Ein extrem abgedunkeltes Grin wirkt wesentlich tiefgriindiger
und ernsthafter als ein zartes Gelbgrin, das sehr heiter und fréhlich
daherkommen kann.

Wenn Sie Farben fir das Navigationsmeni einsetzen wollen, den-

. . . . . . AUSREICHENDER KONTRAST
ken Sie daran, dass das Menu in der Regel immer sichtbar ist und sich
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CONTRAST CHECKER

COURTESY OF ACART COMMUNICATIONS

COLOR SELECTION
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die MenUfarben in der Regel auch nicht von Seite zu Seite dndern,
wéhrend sich die angezeigten Fotos durch das Navigieren permanent
andern. Daher sollten die Menifarben mdoglichst auf lhr gesamtes
fotografisches Werk abgestimmt sein. Arbeiten Sie vorwiegend in
SchwarzweifB3, ist das kein groBes Problem. Und auch wenn lhre Fotos
durchgéngig eine gemeinsame Grundtonung haben, weil Sie vielleicht
an einem sehr homogenen Themenkomplex arbeiten, kann es relativ
leicht sein, eine durchgangig harmonische Mentfarbe festzulegen.

Sollte beides nicht der Fall sein, rate ich zu eher neutralen und
gebrochenen Farbténen bei allen Elementen, die auf jeder Seite ein-
gesetzt werden. So vermeiden Sie mégliche Disharmonien. Schwarz
und Grau sind neutrale Farben, die eigentlich immer passen, mit Grau
abgetdnte Farben harmonieren auch besser mit anderen Farben als
leuchtende und stark geséttigte Farben.

Kontrast und Lesbarkeit

Wenn Sie farbige Elemente wie Buttons gestalte, oder wenn Sie far-
bige Schrift einsetzen, ist es wichtig, dass Sie immer fir eine gute Les-
barkeit sorgen. Praktisch bedeutet dies, dass der Kontrast zwischen
dem Button und seinem Hintergrund sowie zwischen Text- und Hinter-
grundfarbe ausreichend hoch sein muss, damit die Elemente und
Texte gut erkennbar sind. In diesem Zusammenhang ist der soge-
nannte Grauwert einer Farbe ein wichtiger Indikator. Der Grauwert
einer Farbe besagt, wie hell oder dunkel die Farbe erscheinen wiirde,
wenn man sie komplett entsattigte. Nur wenn die Grauwerte unterei-
nander einen ausreichend hohen Kontrast aufweisen, ist ein farbiger
Text vor seinem Hintergrund gut lesbar und hebt sich ein farbiger But-
ton auf einem Foto oder einer Farbflache ausreichend ab.

Das Online-Tool Contrast Checker bewertet

die Lesbarkeit von farbigem Text auf farbigen
Hintergrlinden (natlrlich dirfen Sie den Hinter-

® grund auch auf Weil3 oder Schwarz einstellen wie
im gezeigten Beispiel). Im abgebildeten Beispiel
waére die Schrift mit weniger als 12 Punkt GréBe
nicht ausreichend lesbar, mit mehr als 18 Punkt
GroBe eingeschrankt. Fir Menschen mit Farbfehl-
sichtigkeit wére diese Farbzusammenstellung nur
bedingt lesbar.

+ ADD TO HISTORY

coLoRs COLORDIFF.

AAA AAispt AAAgpt  MARGIN 489
X v X v X

HISTORY

STATUS FOREGROUND BACKGROUND
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Denken Sie dabei auch daran, dass viele Nutzer Websites und interak- ~ Mithilfe der Software Color Oracle
tive Présentationen auf Tablets oder Smartphones anschauen und sich k?”ne” Sie s.ehen, wie eine .\Ne.bsite
dabei auch im Freien aufhalten, sodass Reflexionen die Lesbarkeit am fur, Nu,tzer m!t der Fa,rbfehls'cm'g'

. . Lo . . . keit Tritanopia oder in Graustufen
Bildschirm zusatzlich erschweren konnen. Fir FlieBtext auf Webseiten . . .
aussieht, hier am Beispiel der
und in E-Portfolios rate ich lhnen grundsatzlich zu schwarzer Schrift  Tagesschau-Website.
oder zumindest sehr dunklen Farbténen. Graue Schrift sieht hochwer-
tig aus, ldsst jedoch héufig in puncto Lesbarkeit zu wiinschen Ubrig.
Der beste Text nitzt lhnen nichts, wenn er kaum zu entziffern ist. Es ist

dann fast so, als ware er nicht vorhanden.

Zuganglichkeit

Bedenken Sie bei der Farbwahl, dass viele Menschen unter Farbfehl-
sichtigkeiten leiden, sodass einige lhrer Nutzer Farben anders wahr-
nehmen als von lhnen geplant.

Ein gutes Vorgehen ist es daher, sich das geplante Design auch
einmal in Graustufen anzuschauen oder mithilfe von Tools anzeigen zu
lassen, wie lhr Design fir Menschen mit Farbfehlsichtigkeit erscheint:
Sind die Links dann immer noch gut erkennbar? Heben sich Navigati-
onselemente ausreichend vom Hintergrund ab? Sind abgeténte Schrif-
ten gut erkennbar? Das Tool Color Oracle, das Sie unter colororacle.
org auf lhren Rechner herunterladen kdnnen, zeigt die Inhalte lhres
PC-Bildschirms, wie sie Menschen mit Farbfehlsichtigkeiten (Deutera-
nopia, Protanopia und Tritanopia) wahrnehmen, dazu gibt es auch eine
Einstellung, um die Inhalte in Graustufen anzuzeigen - so lasst sich
auch der Kontrast mithilfe des Grauwerts gut bewerten.

Beim Online-Tool Contrast Checker, das Sie unter der Webad-
resse contrastchecker.com aufrufen konnen, lasst sich ein Farbwert fir
eine Schrift und eine Hintergrundfarbe eingeben und man erhélt dann
Informationen zur Lesbarkeit fir Texte verschiedener GréBen.

AuBBerdem konnen Sie direkt online ein Bild hochladen, aus
dem Sie zwei Farben (Schriftfarbe und Hintergrundfarbe) extrahie-
ren kdnnen, um anschlieBend Informationen zur Lesbarkeit und zur
Zuganglichkeit fir Menschen mit Farbfehlsichtigkeiten angezeigt zu
bekommen.
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Ein weiterer nicht zu vernachldssigender Punkt ist auch, dass viele
Menschen heute Websites unterwegs auf (kleinen) mobilen Ausga-
begerdten wie Smartphones und Tablets aufrufen. Daher gilt es zu
beachten, dass Inhalte auch bei sehr ungiinstigen Lichtverhéltnissen
zuganglich bleiben sollen. Schriften, die in hellen Farbténen einge-
farbt sind, kénnen beispielsweise bei strahlendem Sonnenlicht auf
reflektierenden Smartphone-Displays sehr schwer lesbar sein. Testen
Sie daher lhre Layouts nicht nur zuhause am Arbeitsplatz mit besten
Lichtverhéltnissen, sondern auch, ob alles noch gut erkennbar ist,
wenn Sie im Freien mit einem Smartphone auf die Website zugreifen.

Farbwahl-Tools

Wenn Sie unsicher sind, was das Zusammenstellen von Farbklangen
(einen Farbklang nennt man die Kombination mehrerer Farben)
angeht, kénnen Sie auf verschiedene Online-Tools zurlickgreifen, die
Ihnen die Auswahl erleichtern. Einige davon méchte ich im Folgenden
mit ihren besonderen Vorziigen kurz vorstellen. Am Ende des Ab-
schnitts zum Thema Farben gebe ich zudem noch eine kleine Uber-
sicht Uber Farbkontraste und Tipps, die ich im Zusammenhang mit
dem Buchthema flr besonders hilfreich halte.

Adobe Color

Das Tool Adobe Color ist Teil der Creative Cloud, das heif3t, als Abon-
nent haben Sie automatisch Zugriff darauf, doch Sie kénnen es (zumin-
dest derzeit) auch dann kostenfrei nutzen, wenn Sie die Adobe Cloud
nicht abonniert haben. Das Einzige, was Sie dazu bendtigen, ist ein
kostenfreier Account bei Adobe.

Adobe Color kénnen Sie einsetzen, um Farbkléange auf Basis ver-
schiedener Farbharmonien zusammenzustellen. Beispielsweise las-
sen sich Farben wéhlen, die im Farbkreis nah beieinanderliegen, um
so einen harmonischen Farbklang zu erzielen, oder Sie entscheiden
sich fur eine monochromatische Farbzusammenstellung, bei der Sie
eine Grundfarbe auswéhlen und dazu verschiedene Ténungen die-
ser Farbe mit Schwarz oder Weil3. Wenn Sie es gerne etwas bunter
mogen, kénnen Sie sich auch eine Triade zusammenstellen lassen
(drei Farben, die im Farbkreis im gleichen Winkel auseinanderliegen).

Oder Sie laden ein Foto hoch und lassen sich basierend auf des-
sen Farben eine Farbharmonie erstellen. Zusatzlich lasst sich festle-
gen, ob Sie lieber eine bunte, eine gedeckte oder eine helle Farb-
stimmung auf Basis der Bildfarben bevorzugen.
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ERSTELLEN

Farbrad  Aus Bild extrahieren - .
SPEIREM peine Bibll... v
Farbharmonieregel @ unter
anwenden
Name My Color Theme
O Ahnlich

Tags
O Monochromatisch Eingeben oder unten auswéhlen
© Triade

O Komplementir

O Zusammengesetzt

O Schattierungen
@D In Color versffentlichen

O Benutzerdefiniert

Forbmodis #0570B3 #FF3B3C #21AAFF #CCC906 #B3BOOE
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Mit dem Adobe Color Tool kdnnen
Sie Farben aus Fotos extrahieren [,

ERSTELLEN

T e N | was praktisch ist, wenn lhre Fotos

DT SN el v eine durchgéngig ahnliche Farbstim-

o et ighres._05C2538 mung haben. Ansonsten bietet es

Ziu' sich an, mithilfe des Farbrads eine

O Gedect Auswahl nach Farbharmonien vorzu-

Z:il nehmen [2. Die Grundfarbe legen

O ome 0 ncolorversfentcten Sie dabei nach lhren Winschen fest.

& Eine ausfuhrliche Beschreibung des

Tools finden Sie im Kapitel 2, S.141.
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USER INTERFACES ACCESSIBILITY MATERIAL PALETTE CUSTOM

White Text
Hex color
#01579b
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Aa Large Text Aa Mormal Text
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m COIOr TOOI von Material DesignA USER INTERFACES ~ ACCESSIBILITY MATERIAL PALETTE  CUSTOM
Zwei Farben wurden als Priméar- und < e
Sekundérfarbe ausgewahlt, dazu
zwei Schriftfarben. Das Color Tool
von Material Design zeigt zu den O e
beiden gewahlten Farben jeweils
noch einen helleren und einen dunk-
leren Farbton an und informiert Sie,
wie gut der Text auf den Farbfléchen Three
CURRENT SCHEME RESET ALL
lesbar ist.
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[2] Unter dem Meniipunkt »User
Interfaces« sehen Sie, wie die
Anmutung der gewahlten Farben im
Zusammenspiel auf verschiedenen
Screens aussieht.
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Dark S=Dark
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Grundsatzlich empfehlenswert ist das Tool, wenn Sie selbst unsicher
sind, was die Farbwahl betrifft. Und auch wenn Ihnen Adobe Color nur
Anhaltspunkte liefert und die Feinarbeit, die Gewichtung der Farben,
letztlich bei lhnen liegt, kann es lhnen doch fir den Einstieg etwas
Sicherheit geben.

Color Tool von Material Design

Passend zur Designsprache Material Design von Google gibt es auch
ein kostenloses Farb-Tool, dessen Starke darauf beruht, dass es lhnen
anzeigt, wie gut lesbar Texte in unterschiedlichen Farben auf farbigen
Flachen sind. Es ist damit bestens geeignet, um die Zuganglichkeit
der Farbpalette zu testen.

Dabei haben Sie die Wahl zwischen den Farben, die lhnen vom
Programm vorgeschlagen werden (Material Color Palette) und lhren
eigenen Farben (Custom).

Nachdem Sie eine Primé&r- und eine Sekundarfarbe festgelegt ha-
ben, zeigt Ihnen das Tool an, ob schwarzer und weiBer Text auf den
Farbflachen lesbar sind beziehungsweise welcher Opazitatsgrad min-
destens notwendig ist, damit der Text lesbar ist. Des Weiteren kénnen
Sie auch noch eine gewlnschte Textfarbe festlegen und das Color
Tool zeigt Ihnen an, wie gut dieser farbige Text auf Farbflachen in den
Hauptdesignfarben lesbar sein wird.

Dass Sie mit dem Color Tool nur zwei Farben zusammenstellen
kénnen, tut der Sache in meinen Augen keinen Abbruch, denn ich
rate sowieso dazu, Farben eher sparsam zu verwenden.

Das Color Tool finden Sie unter der folgenden Webadresse:
https://material.io/resources/color

Farbtemperaturen und
Farbkontraste

Farben lassen sich in warme und kalte Farben einteilen — wir schreiben
ihnen Farbtemperaturen zu.

Als warme Farben gelten diejenigen, die im Spektrum zwischen
Gelb bis Violett erscheinen. Sie stehen ganz allgemein fir Sonne, Feuer
und Bewegung. Sie wirken anregend, leidenschaftlich und positiv.

Kalte Farben reichen im Spektrum von Griin bis Blau und gelten
als verhaltener, weniger »aktiv« als warme Farben. Sie wirken beruhi-
gend, harmonisch und entspannend. Sie scheinen eher in den Hinter-
grund zu treten, wahrend uns warme Farben den Eindruck vermitteln,
in den Vordergrund zu dréngen.
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In der linken Reihe sehen Sie warme
Farben von Gelb tber Orange bis
hin zu Rot und Violett. Diese Farben
scheinen nach vorn zu drangen.

Die rechte Reihe zeigt das Spektrum
der kalten Farben von Griin Gber
Blaugriin bis zu tiefem Blau. Kalte
Farben scheinen optisch in den
Hintergrund zu treten, Sie eignen
sich daher auch besonders gut fir
Hintergriinde.
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